
Since 2003 I have been providing contents and information to Jane 
Pettigrew for her books and magazine articles. Jane is the most 
prolific writer in tea in the English language and a famous tea 
educator in the UK. When she knew of my book, she read it and 
gave me the endorsement for printing on the back cover of this 
fourth edition (top). 

(Above left) Selfie with Jane at the Royal Academy, 2023

(Above right) This book has also been in the permanent rare book 
collection of the Boston Athenaeum in the USA since 2019. In the 
picture: the Long Room, 2nd floor, Boston Athenaeum. 

Leo Kwan Specialism in Tea  Appendix A1 Not All Teas Are Created Equal. First published in 2000. 4 editions



(Top) The endorsement display statement signed by Yuji Wkiya

(Left) The co-branded tea packaging we designed and produced for 
Wakiya 

(Middle) A tea tasting party we held for Wakiya's tea tour group in 
Hong Kong

(Right) Working with Wakiya to set up the tea service technical 
details for his own teahouse restaurant in Aoyama, Tokyo

Leo Kwan Specialism in Tea  Appendix A2 Endorsement by Iron Chef Yuji Wakiya



Seibu Hong Kong approached us to request a joint promotion for 
the launch of their unisex new product, Eau Parfumée au thé blanc ( 
water with the scent of white tea). At that time, the department 
store was in the same mall as we were in, so I think it's a natural 
partner. I said I had to create the visuals for the promotion and they 
agreed. So the photograph and poster were made by myself, and 
they liked it.

Leo Kwan Specialism in Tea  Appendix A3 Joint promotion with Bvlgari Parfums



Leo Kwan Tea Resumé Appendix A4 Hong Kong ポスト

In 2002, Kaori Oshima of Hong Kong Post, a local Japanese weekly 
paper, approached me asking if I would be interested in a special 
column they would create for me on the topic of Chinese tea. I 
agreed for 15 posts. There turned out to be a few more and they 
subsequently interviewed me for even further reports.



Deborah Biber, before she was recruited as the Board Director of the 
Australian Chamber of Commerce in Hong Kong, was asked by the 
Academy of Performance Arts to scout for unique merchandises to 
fill the limited edition celebrity gift baskets for the Oscar night. In 
2002, she called me and asked if I have anything for her. Coincidently, 
I had collected a rare batch of oolong from the famous origin of 
Wudong in Fenghuang Shan and had already designed a special 
label for it. MingCha had thus became the first ever brand to have a 
Chinese or Hong Kong origin to have such honour. The subsequent 
press coverage helped sales and marketing tremendously.

Leo Kwan Specialism in Tea  Appendix A5 My tea brand selected for the Oscar night



The tea bar may be a familiar sight nowadays, but in the early 
2000's it was very new. 

To present traditional tea in a modern context, yet refraining 
from the conceptual trap of following the model of sugary 
tea drinks like those of Taiwanese style bubble tea 
operations, I blended the idea of an old style teashop with a 
modern bar design tea tasting table, plus a cosmetic shop 
style presentation, complete with an interactive computer 
interface. A test operation was executed in Selfridges, 
London in 2003 by invitation. Jane Pettigrew, the prolific tea 
writer, came by for tea (top picture, seated). Despite the bare 
bone setup and minimal training that I was able to deliver to 
the temporary staff in two days for only a few hours, the test 
operation went on for over a year and laid down the 
foundation for a better educated market, and a number of 
new clients

(3rd photo from top) Tea bar set up and training for Bamford 
Organic Farm Shop, Gloucestershire, UK, 2004

Learning from that operation, I further developed the idea, as 
illustrated in the sketch below, for later setups in Hong Kong

Leo Kwan Specialism in Tea  Appendix A6 Tea bar concept test at Selfridges, London



Nick Reitmeier who used to work in Harrods in London saw my 
experimental tea bar in Selfridges in 2003 before he came over to 
Hong Kong as the director of the Great Food Hall in Pacific Place. He 
invited me to setup a tea bar there, with construction paid for. I 
designed the setup and recruited a new team to operate there. 

(Above) Chef Noboru Ishii came from Japan in his own expense to 
take my tea evangelist test and to help us in one of the opening 
events 

(Middle) Subsequently a number of Japanese, aspiring to be tea 
evangelists, came to study. In this picture, three of them discuss the 
about the final test I asked them to perform in order to pass my 
requirements 

Leo Kwan Specialism in Tea  Appendix A7 Tea bar in Great Food Hall in Pacific Place, Hong Kong



In 2004, I was invited to pick a small party of tea farmers to 
participate in the first international convention of F&B producers of 
traditional practices organised by Slow Food, the Terra Madre. One 
from Wuyi Shan, one from Anxi, and one from Fenghuang Shan 
were picked. I presented a talk on how smart marketing can help 
traditional small stake farming, and also a tea demonstration at the 
event's Taste Workshop. Slow Food International President, Giacomo 
Mojoli , as seen in the far right in the top picture, co-hosted the 
presentation. Prince Charles of UK delivered one of the opening 
speeches on the topic of balancing organic farming and the need 
for enough food to feed the world's population

Leo Kwan Specialism in Tea  Appendix A8 Head of Delegation to Terra Madre 2004, Slow Food



By the end of 2004, Swire Properties persuaded us to open a shop as 
a key anchor tenant in their new rejuvenation project for a section 
of Wanchai. I developed the design of this as the flagship shop for 
the tea brand. Additional efforts in merchandising, recruitment, 
food menu and administration, were rewarded with a very high 
market profile that attracted a lot of press coverage, such as this 
from East Weekly (bottom right), a space for regular tea classes on 
the loft floor of the shop (middle row right), a space for exhibitions 
(bottom row left & middle) and of course, more sales.

Leo Kwan Specialism in Tea  Appendix A9 MingCha flagship tea bar on Star Street, Wanchai



"Design in Progress 正在設計" was a TV series by RTHK 香港電台, 
the public broadcast station of Hong Kong. My efforts in tea was the 
feature in episode 7 品牌x設計x中國茶. This is a CD version of the 
program. Also accessible here (permission needed) » https://
edvideo.lib.eduhk.hk/en/channels/rthk/series/b15052874/videos/
b15052874_7

The crew followed me for a few months in 2004, covering all aspects 
of my work, these are a few screenshots from the program

(Middle row left) They asked customers for comments about us 

(Middle row middle) A visit to a tea farm in Fujian

(Middle row right) Discussing cooperation with a retailer in London

(Bottom left) The camera crew was photographed here while I was 
receiving a group of primary school children for an education 
program that we contributed to

Leo Kwan Specialism in Tea  Appendix A10 An episode in RTHK's TV series



Since 2000, particularly between 2005 to 2006, there 
had been a large number of newspaper and magazine 
coverage of my tea brand and myself that were not 
paid for nor in any other way exchanged for. I have 
selected a few that are of higher journalistic quality to 
present here. Some are scans of the copy of a copy, so 
the visual quality is not ideal.

Leo Kwan Tea Resumé Appendix A11 Selected press clippings
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關 仲 良 ⾃ ⼰ 寫 了 ⼀
本 ⼩ 書 ， 教 客 ⼈ 如 何
飲 茶 、 選 茶 ， 有 不 同
語 ⾔ 的 譯 本 。

關 仲 良 熟 諳 品 牌 推
廣 ， 明 茶 從 推 出 至 今
每 ⼀ 步 都 富 有 策 略 。

专
 业 主

• ⼤ 前 研 ⼀ 被 英 國
《 E c o n o m i s t s 》 評 選 為
全 球 五 位 管 理 ⼤ 師 」 之

• 「 ⽇ 本 戰 略 之 ⽗ 」 。

偌 ⼤ 的 神 州 ， 茶 葉 隨 處 可 覓 ， 卻 沒 有 ⼀ 隻 像 樣 的 品
牌 ， 反 ⽽ 在 ⾹ 港 ， 近 年 出 現 了 ⼀ 隻 品 牌 叫 「 明 茶 」 。
⼆ 〇 0 ⼀ 年 ， 成 為 了 奧 斯 卡 ⾦ 像 獎 頌 獎 典 禮 時 送 給 嘉
賓 的 紀 念 品 ， ⽽ 且 在 倫 敦 開 了 茶 吧 打 出 了 名 堂 ， 睥 睨
英 國 傳 統 茶 葉 ， 英 國 本 ⼟ 最 貴 的 茶 包 只 賣 六 鎊 ， 打 着
明 茶 品 牌 的 最 便 宜 也 要 八 鎊 。
四 ⼗ 八 歲 的 ⽼ 闆 關 仲 良 早 年 在 理 ⼯ 學 院 讀 設 計 ，

再 到 美 國 深 造 ， 回 港 之 後 為 各 ⼤ 國 際 公 司 發 展 品 牌 。
他 ⾃ ⼩ 已 酷 愛 飲 茶 ， ⼀ 九 九 八 年 創 ⽴ 明 茶 房 ， ⼀ 來 有
⾒ 於 中 國 茶 的 產 業 發 展 ⼗ 分 落 後 ， 商 機 無 限 ， ⼆ 來 覺
得 ⾃ ⼰ 應 該 為 中 國 ⽂ 化 略 盡 綿 ⼒ ， 現 在 已 有 兩 家 分
店 ， 在 法 國 和 ⽇ 本 明 茶 成 為 熱 ⾨ 的 抄 襲 對 象 。
關 仲 良 深 明 品 牌 的 要 素 ， 「 先 定 位 ， 再 搞 好 c u s -

t o m e r   i n t e r f a c e （ 顧 客 介 ⾯ ） 就 容 易 多 了 。 」 c u s -
t o m e r   i n t e r f a c e 包 括 店 ⾯ 、 陳 列 、 茶 師 等 等 ⼀ 切 和 顧
客 溝 通 的 介 ⾯ 。 顧 客 至 上 是 路 ⼈ 皆 知 的 事 情 ， 不 計 其

我 們 所 應 具 備 的 姿 態 是 從 ⼀ 關 始就 與 世 界 的 主 要 市 場 保 持 等 距 離 ，
也 就 是 說 ， 重 要 的 是 從 起 始 階 段 開 始

就 把 多 個 市 場 置 於 ⾃ ⼰ 的 視 野 中 ，
據 此 來 構 思 事 業 。

— ⼤ 前 研 ⼀

數 的 公 司 都 和 ⿆ 肯 錫 （ M c k i n s e y   &   C o . ） 分 享 同 ⼀ 個
價 值 觀 ： 「 把 客 ⼾ 的 利 益 放 在 第 ⼀ 位 」 ， 但 是 否 能 ⼀
絲 不 苟 地 貫 徹 這 個 信 念 就 是 分 別 的 所 在 ， 這 也 是 戰 略
⼤ 師 ⼤ 前 研 ⼀ 在 他 〇 五 年 的 新 作 《 專 業 主 義 》 中 強 調
的 第 ⼀ 點 ， 「 不 過 ， 任 何 ⼈ 都 會 受 到 組 織 常 規 的 束
縛 ， 傾 向 於 遵 守 ⾏ 業 習 慣 ， 不 去 打 破 常 規 ， 這 些 ⼈ 就
好 像 山 崎 豐 ⼦ 的 《 ⽩ ⾊ 巨 塔 》 和 ⼿ 塚 治 蟲 的 《 怪 醫 秦
博 ⼠ 》 中 塑 造 的 醫 務 室 ⼯ 作 ⼈ 員 ⼀ 樣 。 」
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O l l e f 去 午 ⼀ 華 莱 就 到 明 余 房 ， ⽤ 始 定 為 ⼀ 份 ⼯ 作

况 仕 巨 以 為 理 怨 。

店 舖 裏 的 茶 包 、 茶 具 都 擺 放 得 很 細 緻 、 I 齊 ， 像 關 仲
良 ⼜ 中 的 法 國 雜 貨 店 。

C U r A u a u s t c u U d



⽇
 毫

 ⼩
 蜜

 珠

MINGCHA

圖 包 裝 精 緻 的 茶 包 看 起 來
像 是 ⼀ 件 件 精 品 ， 各 式 的
茶 具 也 很 漂 亮 得 令 ⼈ 有 收
藏 的 衝 動 。

如 當 頭 棒 喝 ， 開 始 明 ⽩ 我 們 現 在 ⼜ 中 的 傳 統 和 真 正 的
傳 統 根 本 就 是 兩 回 事 。
明 茶 房 對 茶 師 的 要 求 很 嚴 格 ， ⼀ 定 要 ⼤ 學 畢 業 ，

⾯ 試 之 前 先 做 ⼀ 次 t a s t e   t e s t ， 看 看 味 覺 是 否 夠 敏 感 。
O l i v i a 去 年 中 ⽂ ⼤ 學 ⽣ 物 科 技 系 ⼀ 畢 業 就 加 入 茶 房 ，
說 起 茶 師 的 訓 練 歷 歷 在 ⽬ ， 「 ⾸ 先 要 跟 關 先 ⽣ 上 兩 個
星 期 e x t e n s i v e 的 課 ， 然 ⽽ 要 背 誦 茶 史 ， 掌 握 沖 茶 的 ⽅
法 ， 不 斷 試 喝 分 辨 不 同 茶 的 味 道 。 說 到 試 茶 ， 關 先 ⽣
倒 是 很 慷 慨 ， 不 會 規 定 我 們 能 喝 多 少 、 甚 麼 價 錢 的
茶 ， 只 要 肯 認 真 試 ， 他 是 很 ⿎ 勵 的 。 」
「 ⼈ 比 產 品 更 重 要 ， 我 們 這 裏 的 茶 師 有 讀 ⽣ 物 科
技 、 ⽣ 物 化 學 、 傳 理 的 ， 每 個 ⼈ 的 性 格 和 背 景 都 很 不
同 ， 這 是 很 重 要 的 。 我 要 求 每 個 ⼈ 都 要 ⼤ 學 畢 業 ， 主
要 是 保 證 他 們 有 ⼀ 定 的 學 習 能 ⼒ 和 修 養 ， 不 但 要 有 溝
通 能 ⼒ ， ⽽ 且 也 注 重 內 容 。 」 關 仲 良 在 ⼀ 旁 補 充 。
為 了 強 化 c u s t o m e r   i n t e r f a c e ， 關 仲 良 推 出 了 簡 介

飲 茶 的 ⼩ 書 ， 有 各 種 語 ⾔ 的 譯 本 ， ⽽ 且 不 定 期 舉 辦 茶
班 ， 教 客 ⼈ 怎 樣 品 茗 。 明 茶 房 的 網 站 更 經 常 更 新 ， 有
關 仲 良 親 ⾃ 撰 寫 的 網 誌 。

灣 仔 的 星 街 ， 像 是 ⼀ 個 ⼩ S O H O ， 繁 華 中 還 帶 點
清 幽 ， 透 過 落 地 玻 璃 可 以 窺 ⾒ 茶 房 裏 ⾯ 的 優 雅 ， 包 裝
精 緻 的 茶 包 看 起 來 像 是 ⼀ 件 件 精 品 ， 各 式 的 茶 具 也 漂
亮 得 令 ⼈ 有 收 藏 的 衝 動 ， 穿 着 整 潔 的 茶 師 仔 細 地 俯 ⾸
沖 茶 。 無 論 茶 的 包 裝 ， 還 是 室 內 設 計 均 出 ⾃ 關 仲 良 的
主 意 ， ⽬ 標 是 中 產 ⼈ ⼠ ， ⼀ 泡 茶 介 乎 四 ⼗ 至 九 ⼗ 元
元 ， 像 雞 尾 酒 ⼀ 樣 矜 貴 。 然 ⽽ 明 茶 的 市 場 不 只 是 ⾹
港 ， 從 第 ⼀ 天 開 始 便 想 成 為 國 際 品 牌 。 「 品 牌 是 在 巴
黎 推 出 的 」 關 伸 良 笑 着 說 ， 「 你 也 猜 到 了 ， ⾹ 港 ⼈ 犯
賤 ， 只 喜 歡 舶 來 貨 。 」
「 ⾹ 港 ⼈ 對 飲 食 ⼀ 向 沒 有 要 求 ， 只 要 是 ⽼ 牌 ⼦ ，

不 論 多 不 衛 ⽣ 也 無 所 謂 。 有 ⼈ 嫌 這 裏 太 漂 亮 ， 我 們 也
掙 扎 過 是 不 是 要 降 級 … … 例 如 在 ⾨ ⼜ 加 ⼀ 條 ⾦ 龍 ， 但
最 後 不 想 委 屈 ⾃ ⼰ 睡 不 了 覺 。 」
關 仲 良 講 起 ⾃ ⼰ 去 過 巴 黎 的 ⼀ 間 雜 貨 店 ， ⾨ ⼜ 的

貨 物 擺 設 得 很 漂 亮 ， 五 顏 六 ⾊ 的 鮮 花 插 得 很 整 齊 ， 琳
瑯 滿 ⽬ 的 糖 果 也 放 得 井 井 有 條 ， 使 他 忍 不 住 要 進 去 。
法 國 經 理 問 他 是 不 是 很 漂 亮 ， 並 且 告 訴 他 ， 「 這 樣 的
擺 設 是 ⾃ 始 創 ⼈ 開 始 的 ， 他 是 在 你 們 中 國 的 雜 貨 店 學
回 來 的 。 」 那 時 候 是 清 末 民 初 ， 這 ⼀ 句 話 對 關 仲 良 有

⼤ 部 分 ⼈ 並 不 去 學 習 管 理 的 專 業 知 識 和 技 能 並 付 諸 實 踐 ，
⽽ 是 按 照 學 ⽣ 時 代 「 幼 稚 的 組 織 觀 」 來 思 考 問 題 、

做 出 判 斷 並 付 諸 ⾏ 動 。
— ⼤ 前 研 ⼀

當 然 ， 只 重 視 客 ⼾ 介 ⾯ 是 遠 遠 不 夠 的 。 ⼤ 前 研 ⼀
在 書 中 也 提 出 邏 輯 作 為 商 業 語 法 的 重 要 性 。 當 商 業 講
求 邏 輯 的 時 候 ， 即 是 要 擺 脫 弄 虛 作 假 、 直 覺 ， 還 原 到
唯 物 的 層 次 ， 商 業 的 運 作 基 於 科 學 和 事 實 。
為 了 追 蹤 茶 葉 的 貨 源 ， 前 幾 年 關 仲 良 經 常 要 上 ⼤

陸 辦 貨 ， 找 ⼩ 規 模 ⽣ 產 的 茶 農 ， 再 將 茶 葉 運 到 ⾹ 港 包
裝 ， 每 ⼀ 次 都 要 做 品 質 檢 查 ， 如 果 質 量 下 降 就 ⽴ 即 叫
停 ， 以 確 保 對 顧 客 的 承 諾 。 他 說 中 國 有 句 古 話 叫 「 不
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怕 貨 比 貨 ， 只 怕 不 識 貨 」 很 值 得 思 考 ，
怕 貨 比 貨 是 因 為 對 產 品 沒 有 信 ⼼ ， 擔 ⼼ 會
比 ⼈ 打 敗 ， 有 信 ⼼ 的 品 牌 ， 怕 的 是 客 ⼈
不 識 貨 ， 將 ⾃ ⼰ 的 直 覺 理 解 為 想 當
然 。
關 仲 良 提 起 「 D e m y s t i f i c a t i o n 」 （ 解 除 神

秘 化 ） ， 不 要 將 飲 茶 定 得 太 ⾼ 深 ， 這 樣 ⼦ 不 但 嚇 怕
茶 客 ， ⽽ 且 使 飲 茶 變 得 孤 芳 ⾃ 賞 。 飲 茶
是 唯 物 的 ， 茶 本 身 的 味 道 、 功 效 才 是 應
當 重 視 的 東 西 ， ⽽ 不 應 該 穿 鑿 附 會 。 在 明 茶
房 的 產 品 上 均 註 明 了 描 述 的 茶 的 味 道 、 成
份 ， 務 求 使 茶 客 更 了 解 茶 葉 。 神 秘 化 是 中 國
⼈ 的 專 長 ， 從 ⿈ ⼱ 之 亂 到 太 平 天 國 到 ⽩
蓮 教 ， 全 都 是 由 迷 信 引 起 。 最 佳 的 代
表 就 是 上 世 紀 ⼤ 躍 進 ， ⾃ ⼰ 騙 死 ⾃ ⼰ ，
到 了 改 ⾰ 開 放 之 後 ， 思 想 已 經 幾 乎 定
型 ， 內 地 的 不 少 名 茶 館 ， 總 有 ⼀ 個 穿 着 長
衫 的 ⽼ 倌 ， 或 者 是 穿 着 開 叉 旗 袍 的 女 茶
師 ， 從 神 農 氏 服 茶 解 毒 說 到 ⽂ ⼈ 墨 客 的 詠 茶
詩 ， 然 後 再 來 幾 個 故 弄 玄 虛 的 名 ⽬ 「 韓 信 點 兵 」 、
「 關 公 巡 城 」 ， 「 飲 茶 」 和 「 現 代 」 永 遠 脱 節 。
「 我 不 是 要 將 飲 茶 藝 術 化 ， ⽽ 是 要 ⽣ 活 化 ， 像 潮

州 ⼈ 飲 功 夫 茶 ⼀ 樣 。 不 是 不 可 以 講 禪 ， 不 可 以 講 哲
學 ， 但 這 留 待 個 別 的 茶 師 和 茶 客 ⾃ ⼰ 體 會 ， 我 提 倡 的
是 茶 的 ⽣ 活 化 。 品 牌 如 果 不 能 ⽣ 活 化 ， 永 遠 也 不 會 成
功 。 為 甚 麼 ⾹ 港 的 滿 是 賣 G U C C I 、 P R A D A 的 名 店 ︖
因 為 他 們 已 經 ⽣ 活 化 ， 你 如 果 無 法 推 出 另 ⼀ 個 ⽣ 活 化
的 品 牌 ， 根 本 無 法 與 他 們 抗 拒 。 」
在 ⾹ 港 推 出 品 牌 ， 最 ⼤ 的 困 難 是 買 ⼿ 和 運 營 商 的

專 業 ⽔ 平 太 有 限 ， 將 常 識 和 直 覺 當 真 理 。 在 ⾹ 港 某 ⼤
百 貨 公 司 的 f o o d   h a l l ， 經 理 將 顯 眼 的 地 ⽅ 擺 滿 紙 ⼱ ，
減 價 的 時 候 擺 得 更 多 ， 貴 價 物 品 卻 束 之 ⾼ 閣 。 當 明 茶
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⼜ 不 同 的 茶 具 都 有 不 同 的 特 性 ， 有 的 適 宜 冲 綠
茶 ， 有 些 適 合 沖 紅 茶 ， 少 ⼀ 分 ⼯ 夫 也 不 ⾏ 。

房 的 茶 進 入 f o o d   h a l l 之 後 ， 被 放 在 ⼀
個 不 利 的 位 置 ， 關 仲 良 問 經 理 另 外 ⼀ 隻
放 在 當 眼 位 置 的 同 類 產 品 ， 所 銷 售
的 數 ⽬ 和 利 潤 與 明 茶 相 比 如 何 ， 經
理 頓 時 啞 ⼜ 無 ⾔ ， 只 ⽀ 吾 地 說 都 賣
得 不 錯 。

「 在 ⾹ 港 ， 許 多 ⼈ 都 像 這 個 經 理 ⼀ 樣 ， 從 來
都 不 去 做 客 觀 的 分 析 ， 對 ⾃ ⼰ 賣 的
產 品 也 認 識 不 多 。 在 歐 洲 、 ⽇
本 ， ⼈ 家 賣 蘋 果 的 真 的 會 研 究 蘋
果 這 東 西 ， 但 ⾹ 港 商 ⼈ 不 會 ， 永 遠

只 是 差 不 多 。 你 看 在 ⽇ 本 做 壽 司 師 傅 ， ⼀
點 也 不 容 易 ， 但 在 ⾹ 港 卻 是 中 三 失 學
青 少 年 的 出 路 。
創 業 至 今 已 有 八 年 ， 茶 在 ⾹

港 變 得 ⽣ 活 化 還 是 漫 漫 長 路 。 「 茶
要 講 究 起 來 有 許 多 學 問 ， 哪 種 茶 具

應 該 沖 哪 隻 茶 。 喝 茶 就 像 寫 ⽂ 章 ， 先 要
學 a b c ， 然 後 學 單 詞 ， 再 學 造 句 ， 先 品 簡 單

的 茶 ， 然 後 再 試 複 雜 的 ， 體 會 不 同 的 特 性 。 」 ， 關 仲
良 說 。 在 ⾹ 港 推 廣 茶 ⽂ 化 也 是 如 此 ， 只 是 學 a b c 是 ⽣
活 所 迫 ， 飲 茶 卻 是 要 有 點 ⾃ 發 的 ⽣ 活 情 趣 。
⼤ 前 研 ⼀ 指 出 ⼆ ⼗

⼀ 世 紀 的 商 業 「 需 要 的
不 再 是 程 度 與 規 模 ， ⽽
是 ⽅ 向 ， 是 克 服 眼 前 困
難 的 思 路 與 勇 氣 ， 是 在
沒 有 道 路 地 ⽅ 找 到 道 路
的 能 ⼒ ， 是 能 看 到 別 ⼈
看 不 ⾒ 的 東 西 的 預 ⾒ 能
⼒ 。 」 ， 單 看 這 點 ， 明 茶
卻 已 邁 出 了 ⼀ ⼤ 步 。 園

星 街 的 明 茶 房 樓 下 是
茶 吧 ， 樓 上 是 優 雅 的 茶
室 ， 關 仲 良 經 常 親 ⾃ 招
呼 客 ⼈ 。

















TeaGuardian.com is a self-funded ongoing project that aims at 
delivering authentic and unbiased information to the tea trade and 
public alike. It covers topics in history, science, health, culture, 
etiquette, basic knowledge, market conditions, and social-
economical issues. Scholarly information is presented in a simple 
language for easy reading but with reference footnotes for the more 
serious reader. There is also a Teashop Finder section for any tea 
companies to list their information for free.
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How much is 3 grams of tea?
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Gongfu Infusion: the Basics

Pu'er production: Post-fermentation

Categorisation of Tea

Leo Kwan Specialism in Tea  Appendix A12 The Tea Guardian, an educational site for all topics in tea



In our online teashop, where over 100 varieties are available, the teas 
are grouped not only by the standard academic categories of green, 
oolong, black or white etc, but also by tea region, taste characters and 
TCM inclinations. All categories and regions are explained in separate 
posts or pages. Since we source directly from producers, there are also 
different stories behind the teas. Basic concepts, market conditions, 
and demystification of unethical marketing are presented. A more 
educated market is a better market in the long run

Leo Kwan Specialism in Tea  Appendix A13 True Quality. True Taste.

A white tea may not look white, what 
looks white may not be a white tea

Yixing teapots: Clays



Hanspeter Reichmuth is a renowned wine master and critic in 
Switzerland who has turned to love and write about tea in the early 
2000's. He has since published several tea books in German. 

I have been working with Hanspeter (the tall, thin gentleman) since 
2002, and then with his successor until now. When he began to 
travel to China, I had taken him to different regions and followed up 
with content information. 

(Far left) Zhong Xin Yan, Wuyi Shan, Fujian, 2003 

(Middle) Danhu, Wudong, Fenghuang Shan, Guangdong, 2008

(Far right) Hanspeter's most serious tea book Der Teekultivar, with 
myself mentioned as a key reference source, 2017

Leo Kwan Specialism in Tea  Appendix A14 Hanspeter Reichmuth — The Tea Cultivar…


